AURA™ DE MOTOROLA
El secreto de la
inmortalidad

Mucho mds que un mdvil. Motorola ha utilizado los materiales mds
resistentes del planeta, el cristal de zafiro de 62 quilates y el acero inoxi-
dable, para crear una pieza tinica que resiste las modas y el tierpo.

URA™de Motorola ha sido

disefiade para resistir el pase

del tiempo. Su impresionants

pantalta, inspirada en la belleza
de los relojes de lujo, estd protegida por un cristal de
zafiro de 62 quilates. Parala fabricacion de su cubjer-
ta de acero inowidable son necesarias dos semanas
de minucioso trabajo. En ese tiempo, el acero inoxi-
dable sz esculpe, se graba y se pule dando luger a
una pieza que rompe convencionalismos.

Los engranajes y los cojinetes de bolas se aunan
en AURA™ para unir f2 tapa de apertura asistida ¥
puede verse a travds de la ventana de oristal de la
parte traserz del terminal. Con una leve pulsacién
|a tapa rotz, trazando un delicado arco en el aire.
Esta funcién ha sida meticulosamente definida, y en
|2 apertura 100.000, | tapa sigue deslizandese con
2 misma fluidez y gracia que la primera vez.

AURA™ es el primer mdvil con display y mend
complatamanze circular. Con |6 millones da co-

lores y una resolucidn de 3I000PI, el interfaz deT

AURA™ es como una impresora fotogrifica y |
much mas vibrante que cualguier otra mevil de |
Motorola.

ELEGAMNCIA ¥ RESISTEMCIA

AURA™ ge ha creade con los mejores materiales,
Su riqueza puede palparse literalmente, desde el
peso de su acers Inoxidable, las texturas y los
dibujos quimicamente grabades en su superficie,
hasta su lente de cristal de zafiro de 62 quilates
degrade |, une de les materiales mas resistentes.
de [a tierra.

Su cubierta da tungstenc y carbono, el mismo
material gue se utiliza en fos motores de carre-
ras, ayuda a proteger |08 engranajes de las con-
diciones adversas.

ALIRA™ estars disponible 2 principios de diciem-
bre de 2008 en puntos de venta sefeccionados y
www_motorola.es
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ESTRATEGIAS DE LECTURA

ANTES DE LA
LECTURA

La finalidad de la lectura es que el alumno aprenda a extraer la
intencionalidad y los valores transmitidos por los anuncios
publicitarios.

El texto sera proyectado en pantalla ante el grupo-clase.
Activar conceptos previos

Deduccion de la finalidad o intencion del anuncio. Se pueden
recordar las distintas finalidades de los anuncios publicitarios:
comercial, institucional, politica; y situar el anuncio en la
comercial.

Analizar el lugar ocupado por la imagen o iméagenes y el del
propio texto dividiendo el texto en cuadrantes.

Reflexionar sobre la estructura o formato de la secuencia en la
que predomina el codigo lingiiistico y la intencionalidad de esta
apariencia formal. El texto est4 estructurado como una noticia:
en titular, entradilla y cuerpo del articulo y su intencionalidad
seria la de hacer llegar al lector la idea de que el nuevo movil es
noticia, ademads de ser el tema de un anuncio publicitario.

DURANTE LA
LECTURA

Lectura individual con la ayuda del anuncio fotocopiado.
Subrayado de tecnicismos del texto.

Reflexion sobre la intencionalidad de la descripcion que se
realiza.

DESPUES DE LA
LECTURA

Realizar inferencias en pequefio grupo sobre el significado de
los tecnicismos y palabras subrayados (TM, terminal, tapa de
apertura asistida, cojinetes de bolas, engranajes, display, menu
circular, resolucion 300DPI, interfaz, cristal de zafiro de 62
quilates de grado I, tungsteno y carbono).

Relacionar el significado del titulo con el tipo de materiales que
se utilizan para la elaboracion del movil.




Reflexionar sobre las imagenes seleccionadas para el texto y el
tipo de destinatario en el que est4 pensado el texto.

PROCESOS LECTORES

RECUPERAR -
OBTENER
INFORMACION

(A qué tipo de prueba ha sido sometida la tapa del
teléfono?

Respuesta

Se ha abierto hasta 100.000 veces y la tapa sigue
intacta.

2.

(Por qué se afirma que el producto que se anuncia
es “mucho mas que un movil”?

Respuesta

La respuesta viene a continuacion: “Motorola ha
utilizado los materiales mds resistentes del
planeta... para crear una pieza unica que resiste
las modas y el tiempo”.

COMPRENSION
GLOBAL

Analizando las marcas tipograficas (mayusculas,
negritas, tipo y tamafio de fuente) y forma, ;qué
género periodistico te recuerda éste?

Respuesta

El texto obedece a la estructura de la noticia
periodistica: antetitulo, titulo, entradilla y cuerpo
en dos columnas.

Los avances tecnologicos en la telefonia movil son
muy rapidos. ;Por qué se nos vende este Aura TM
de Motorola como “el secreto de la inmortalidad”?

Respuesta

Porque no va a pasar de moda tan pronto como
otros por sus materiales resistentes e innovacion.

INTERPRETACION
INFERENCIAS

Observa las tres imagenes y deduce: ;de qué sexo,
edad aproximada y poder adquisitivo es el
comprador? Razonalo.

Respuesta

El alumnado deduciré por el maletin de cuero, el
tomavistas, los textos escritos uno a mano y otro
mecanografiado, que se dirige a un hombre adulto,
aventurero y con bastante poder adquisitivo.

(En qué tipo de publicacion y época del afio ha
podido aparecer este anuncio?

Respuesta

En una publicacion dirigida a un sector muy
restringido de publico (consumidor de productos
de lujo). Ademas, la publicacion cuida la calidad
de la imagen. Como se deduce de la lectura del
ultimo parrafo, se incluira en la camparia
navidena.

Haz un listado de los elementos y componentes del
aparato que se resaltan en cada parrafo.




Parrafo 1°: la pantalla y la cubierta de acero

VALORACION - inoxidable.
REFLEXION Parrafo 2°: los engranajes y los cojinetes de bolas
FORMA Respuesta v la tapa de apertura.

Parrafo 3°: el display e interfaz.
Parrafos 4°y 5°: materiales: acero inoxidable,
cristal de zafiro, tungsteno y carbon., etc.

Observa las siguientes expresiones del primer
parrafo: “impresionante pantalla, belleza de los

2. relojes de lujo, minucioso trabajo, pieza que rompe
convencionalismos”. ;Qué quiere conseguir el
autor con la utilizacion de este vocabulario?

Por los adjetivos valorativos y vocabulario
connotativo, el alumnado deducira la subjetividad
del autor dirigida a convencer al receptor sobre la
adquisicion del movil.

Respuesta

(A qué se quiere asemejar el movil cuando se dice
“se esculpe, se graba y se pule”?

El receptor quiere identificar el movil con una
obra de arte o una joya. Para ello utiliza la
metdfora (se esculpe, como las esculturas, se graba
y se pule, como las piedras preciosas). Algun
alumno puede ver una enumeracion de acciones en
gradacion.

Respuesta

VALORACION -

REFLEXION 5 - T
CONTENIDO . (11U 1€ comprarias €Ste movil: jror quc:

El alumnado, en general, manifestara no tener
poder adquisitivo e incluso, es posible, que
tampoco le interese por los materiales y/o la
Respuesta | resistencia del producto o porque no menciona
poseer caracteristicas tecnologicas como camara
de fotos y video, aunque se dé por su puesto que las
posea.

PUESTA EN PRACTICA - OBSERVACIONES




